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Abstract: Traditional radio has been challenged for more than a decade by
emerging forms of electronic media that know no borders and have the capacity to
empower the public to take control of information and entertainment from
traditional keepers. Recent research points out that more and more audiences are
abandoning traditional radio in favour of new technologies and that the interest in
podcasts is constantly growing. Several attempts to understand the appearance of
the podcast were made both theoretically and practically. However, a deeper
inspection of the podcasting boom is lacking or generally restricted to studies that
primarily examine the history and uses of this new technology from the perspective
of the audience. In addition, there is currently no scientific consensus on the status
of podcasting. Consequently, this research paper is an attempt to determine
whether the podcast is radio, a new medium in itself, or something completely
different. In this regard, I conducted 25 semi-structured interviews in France and
Romania with persons responsible for management within the two public radio
Stations, with persons in key positions developing innovative projects in the
cultural and creative industries in Paris and Montpellier as well as with podcast
producers from the two countries.

Keywords: traditional radio, mobility, podcast, a la carte radio, new technologies.

Ascultatorii schimba frecventa

Dispozitivele mobile au transformat radical modul in care ne raportdm la mass
media, au modificat felul in care folosim tehnologia si au schimbat, in consecinta,
modul in care ascultam pana acum radio”'. Acum ne putem conecta cu sunetul oriunde,
oricand, in timp ce suntem in miscare sau facem alte lucruri, datoritd tehnologiei
moderne, in special a podcasting-ului, care a revolutionat in ultimul deceniu
ecosistemul audio. Oamenii ascultd acum o multitudine de podcast-uri si emisiuni
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radio care utilizeazd avantajele productiei digitale. Asta nu Inseamnd cd radioul
traditional nu mai este ascultat. Ci ca podcast-urile sunt utilizate ca alternativa la
radioul traditional in special de tineri, care prefera sa foloseasca un singur dispozitiv,
computerul sau telefonul mobil, pentru a fi la curent cu cele mai importante informatii.
De fapt, podcasting-ul este un portmanteau - un amestec lingvistic format din
combinatia de cuvinte iPod (un player al Appple) si broadcasting(difuzare)?.
Tehnologia a fost dezvoltata in mare parte in 2004 de VJ-ul MTV, Mark Curry. Din
dorinta de a nu mai pierde atit de mult timp cu descarcarea manuald a fisierelor audio
de pe Internet, Curry a apelat la Really Simple Syndication (RSS) ca mijloc de
automatizare a procesului. Similar cu modul in care tehnologia RSS oferd continut de
blog, Curry a creat un program care foloseste feed-uri RSS pentru a identifica si a
descdrca automat fisiere MP3 pe computerul sdu’. Apoi a oferit programul
dezvoltatorilor ,,open source”, care, la randul lor, au ajutat la imbunatatirea aplicatiei.
Ca rezultat, directoarele software de podcasting, precum iPodder, au devenit
disponibile si au contribuit la popularitatea podcasting-ului*. Cand Apple a conceput
primul iPod, a avut ca scop sd revolutioneze modul in care se consuma muzica.
Dispozitivul a reusit, doar ca Apple nu a anticipat cd acest mic device va provoca o
miscare seismica in programarea radio. Chiar daca originea cuvantului podcast este
asociatd cu produsul /pod, podcast-ul nu este limitat exclusiv la acest dispozitiv. El
poate fi ascultat spre exemplu pe un computer, pe un player mp3 sau pe un telefon
mobil. In plus, permite ascultitorilor si isi optimizeze timpul, pentru ci, spre
deosebire de programele clasice de radio, podcast-ul poate fi ascultat in orice moment.
Utilizatorul are posibilitatea sa-1 descarce de pe Internet, sd-1 programeze si sa il
asculte ori de cate ori doreste. Si, la fel ca radioul, permite utilizatorilor sa faca si alte
lucruri in timp ce asculta, spre deosebire de alte medii — cuvant tiparit, video, etc. Mai
mult, crearea sa este foarte accesibila. E nevoie doar de o conexiune la internet, un
calculator si un microfon pentru a edita un program.

In plus, una dintre particularitatile podcast-ului este cd implici ambii membri ai
comunicarii. Pe de o parte, emitatorul difuzeaza fisiere audio sau video si le pune la
dispozitia receptorilor pe site-uri web. De cealalta parte, receptorii isi creeaza propriile
playlist-uri, alegand sa se aboneze la podcast-uri diferite (apoi sa le descarce si sé le
arhiveze in memoria calculatorului). In concluzie, podcast-urile sunt fisiere media care
pot fi distribuite pe internet si redate pe computere si dispozitive portabile, inclusiv
iPod-uri sau alte playere audio digitale. Esenta podcasting-ului este crearea de continut
audio pentru un public care doreste sd asculte ce vrea, cand vrea, unde vrea si cum
vrea. In timp ce podcast-urile au fost create initial, in principal de amatori®, radioul
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traditional a aderat treptat la aceastd tehnologie, ca modalitate de a creste implicarea
ascultatorilor.

Metodologia de cercetare

Pentru ca asa cum mentionam in rezumatul acestei lucrari de cercetare, in prezent
nu existd un consens stiintific asupra statutului podcasting-ului, voi incerca sa stabilesc
daca podcast-ul este radio, un mediu nou in sine sau ceva complet diferit. Pentru acest
lucru am formulat doud intrebari de cercetare:

* Poate fi considerat podcasting-ul un nou radio sau este mai degraba o extensie
liniard a unei tehnologii media existente — radioul traditional?

* Cum schimba podcast-ul relatia dintre radioul traditional si acest nou format
audio? Ce Imbunatateste podcastingul?

Pentru a raspunde la aceste Intrebari, am ales ca metoda de cercetare calitativa -
interviul aplicat In profunzime - cu intrebari semi-structurate, pe care l-am aplicat in
randul profesionistilor si amatorilor din doua téri: Romania si Franta.

Este vorba despre trei grupuri tintd, formate din:

a. cinci persoane aflate in pozitii de conducere la radiourile publice din Franta si
Roménia (Radio France si Radio Romaénia) si la un radio comercial din Roménia
(Radio Guerrilla);

b. 14 producatori de podcast profesionisti, independenti si amatori din cele doua
tari;

c. 6 persoane aflate in pozitii cheie care dezvolta proiecte inovative si software
audio in industriile culturale si creative in Paris si Montpellier.

Toti cei intervievati au o experienta relevantd, adica supravegheaza sau lucreaza
direct cu podcast-uri sau cu alte produse audio. Interviurile au avut loc in perioada
ianuarie-aprilie 2019 si aprilie-iunie 2020. Opt dintre interviuri au fost realizate fata in
fata, iar restul prin Skype.

Am ales s ma concentrez asupra acestor doud piete de podcasting din Roméania
si Franta, in primul rand pentru cd in Roménia, pana in acest moment (2020) nu s-a
realizat nicio cercetare in domeniul podcasting-ului, iar in al doilea rand pentru cé cele
mai multe cercetdri efectuate la nivel mondial s-au limitat pand in prezent la industria
podcast din SUA sau la o mana de tari de limba engleza, asa cum reiese si din raportul
Institutului Reuters - News Podcasting and the Opportunities for Publishers®. Raportul
mai aratd ca dupa SUA, Brazilia este a doua cea mai mare piatd de podcasting din
lume, iar Franta inregistreaza de asemenea o crestere semnificativd a audientei si a
studiourilor independente de podcast. lar faptul ca in primul semestru al anului 2019
am efectuat un stagiu de cercetare Erasmus la Facultatea de Litere, Arte, Stiinte Umane
din cadrul Universitatii Cote d'Azur Nice Sophia Antipolis, a reprezentat practic

6 Nic Newman, Nathan Gallo, News Podcasts and the Opportunities for Publishers, december
2019, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2019- 12/Newman_ Gallo_ podcasts
FINAL WEB_0.pdf., 48 de pagini, accesat in data de 20 iulie 2020.
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posibilitatea de a realiza in Franta o parte dintre interviurile semistructurate pe care le-
am facut cu podcasterii profesionisti si independenti pentru a obtine o perspectiva
asupra acestei industrii audio.

Este podcasting-ul radio? in ciiutarea unei definitii

Majoritatea celor intervievati care au raspuns la intrebarea ,,dacd podcasting-ul
poate fi considerat radio sau mai degrabd o extensie liniara a unei tehnologii media
existente - radioul traditional?”, sustin ca podcasting-ul este diferit de radio 1n special
prin faptul cd nu mai este un mediu efemer si ca ar putea fi definit mai degraba ca fiind
o nouad tehnologie sau un radio a la carte decat un media in sine.

Astfel, pentru Dan Preda spre exemplu, directorul general al Radio Romdnia
Actualitati, podcasting-ul nu este radio, pentru ca radioul traditional se adreseaza
publicului in direct, iti spune o poveste, iti da muzica de care ai nevoie si informatiile
de care ai nevoie.

»Podcasting-ul inseamna ca emisiunile pe care vrei sa le asculti si pe care nu le-ai
putut asculta in timpul zilei sau Intr-un anumit moment, le poti asculta oricind pentru
cd ele exista inregistrate. Acesta este marele avantaj al podcast-ului, iti permite sa
asculti radioul oricand vrei. Desi a aparut in urma cu 15 ani in SUA, la noi lucrurile
stau un pic altfel, nu a pétruns atat de mult, desi am vazut ca sunt podcast-uri destul de
serioase si unele chiar demne de urmarit, insa e vorba de demersuri, in special ale unor
persoane, ziaristi, persoane care vin din zona marketingului, care se adreseaza unor alte
persoane sau unor comunitdfi prin acest demers jurnalistic si asta face sa umple
anumite goluri. Diferenta intre acest demers jurnalistic, care cred ca face parte din
viitorul radioului si radioul clasic traditional este ca practic aici totul este deja facut. in
radioul clasic, demersul este in proportie de 90 la suta, poate chiar mai mult, live, e
parte de viata reald si de surprizele care pot aparea la tot pasul, inclusiv bélba
prezentatorului sau cine stie ce eveniment care se intdmpla si pe care-l auzi comentat
atunci, imediat Tn momentul in care se-ntAmpla”’.

Nici Radu Croitoru, directorul Radio Romadnia Cultural, nu vede podcasting-ul
ca fiind radio, cu toate cd sustine cd imprumutd anumite caracteristici specifice
radioului. El considera podcasting-ul ca fiind mai degraba un radio a la carte sau o
inovatie.

,in privinta inovarii, jurnalismul in sine e o artd a inovarii, 0 meserie cu un
profund caracter de creativitate. Insd cred ci podcasting-ul se adreseazi mai degrabi
unor nise, asa cum dealtfel fac si produsele culturale. Un radio a la carte pe care il
asculti atunci cand vrei, atunci cand poti, atunci cand simti, atunci cand ai
disponibilitatea de a asculta un anumit produs. Pentru cd de pildd, o emisiune de
filosofie nu poate fi ascultatd neaparat la o ora fixd, nu? Sau chiar o emisiune de

istorie™®.

" Interviu personal cu Dan Preda, directorul general al Radio Roménia Actualititi.
8 Interviu personal cu Radu Croitoru, directorul Radio Romania Cultural.
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in schimb, pentru Laure Debeaulieu, redactor-sef al France Bleu Azur (Radio
France) podcasting-ul este o noud tehnologie care pentru radio, prezintd un mare
avantaj, acela de a pastra viu continutul audio.

,»Ne permite s putem distribui produse audio pentru France Bleu. Este evident
ca astazi este mult mai simplu pentru ascultatori sa caute si sa asculte continut cand 1si
doresc, cand sunt pregétiti sd asculte, deci existd o a doua viatd a produselor noastre,
vreau sa spun ca acest continut al nostru este difuzat la un moment dat prin antena, este
ascultat de catre spectatori, iar apoi continud sa trdiasca datorita podcast-urilor, pentru
ca distribuirea poate fi facutd de mult mai multe ori si ascultatd din nou si din nou si
reascultatd. Deci, asta ne permite sa traiim. Radioul este un media care pand acum putea
fi considerat ca fiind efemer, ceea ce inseamna ca traia putin apoi il uitam. Este un
proverb in franceza care spune ca vorbele se uitd, scrisul ramdne, dar astazi vorbele
raman si ele. Apoi suntem pe formate similare, pentru ca podcast-urile noastre sunt
aceleasi pe care le difuzam la radio. Nu producem elemente unice pentru podcast, dar
produsele pe care le facem pentru antene, pentru radiourile conventionale, sunt in
aceeasi masurd podcastabile™.

lar pentru Sandrine Treiner, directorul France Culture, podcasting-ul nu e cu
mult diferit de ce face radioul, cu exceptia faptului ca in podcast informatia nu mai este
transmisd liniar ca in cadrul grilelor radio, se foloseste persoana I singular si o alta
metoda de productie.

.In podcast, existd avantajul acesta al posteritatii — daca realizim o serie de
episoade, acestea pot fi ascultate, spre exemplu, atat marti seara, cat si marti noaptea
sau miercuri dimineata, datoritd faptului ca sunt inregistrate. Am reflectat foarte mult
asupra manierei 1n care a evoluat radioul, maniera de transmisiune, dorinta de a asculta
radio din partea publicului. Am observat cum sunetul este pe cale sa devina una dintre
valorile media foarte importante, in termeni de credibilitate si atractivitate. Pentru noile
generatii, nu mai e suficient ca informatia sa fie difuzatd pe post, ci pe telefon, pe
smartphone”'’.

In privinta avantajelor pe care le are podcasting-ul in comparatie cu radioul
traditional (a ceea ce Imbunatateste podcast-ul), radiodifuzorii sustin cd podcast-ul nu
mai este transmis /iniar ca in cadrul grilelor radio, ci in flux, avand avantajul ca
permite publicului sd asculte oricand vrea, unde vrea, ce vrea, sa stocheze emisiunile
preferate si sa si le programeze pentru momentul in care este pregétit sa le asculte.

Nici pentru podcasteri statutul podcasting-ului nu este cu mult diferit.

»Podcastingul ca si radioul sunt doar suporturi media, tehnologii de transport al
unor idei de la creator la audientd. Podcasting-ul este mai asemandtor cu radioul decat
este vlogging-ul cu televiziunea, insa prin formatul audio inainte de toate, care cere
structurd si calitate. Tehnologia ofera posibilitatea ca un podcast sd céldtoreasca insa
oriunde si pe orice suport care poate rula audio, nu doar acolo unde exista semnal
radio, chiar dincolo de limitele internetului si electricitatii, iar asta il face mult mai

° Interviu personal cu Laure Debeaulieu, redactor-sef al France Bleu Azur (Radio France).
10 Interviu personal cu Sandrine Treiner, directorul France Culture.
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puternic. Cuvantul vorbit ramane valoros, iar tehnologia 1l amplificd acum mai bine ca
niciodata™".

Pentru Dragos Stanca - expert In media digitald si realizator al podcast-ului
UPGRADE 100, de la Radio Guerrilla, podcast-ul nu este radio, ci audio-on-demand
online: ,,podcasting-ul este radio in aceeasi masura in care video-on-demand tip Netflix
este cinema sau livestream-ul de pe Youtube sau IGTV ori Facebook Watch este TV”.

Nici pentru Dan Fintescu, scenarist, regizor si interpret al primului podcast de
fictiune din Romania, Murdar, podcasting-ul nu este radio. Sinici o extensie a unei
tehnologii media deja existente.

»Cred cd, dacd e sa-l asezam 1in relatie cu radioul, podcasting-ul este ceea ce
radioul zilelor noastre nu mai poate fi: independent, nisat, rebel. Radiourile comerciale
nu-si pot permite riscul experimentului, al incercarii, pentru cd piata e extrem de
competitivd. Din acest vid a aparut podcast-ul. Si cred ca podcasting-ul oferd un filtru
calitativ pe care niciun fel de media noi nu I-au avut pAnd acum”'?.

Iar unul dintre pionierii podcasting-ului din Romania, Robert Katai, sustine ca
,,podcasting-ul este audio dar nu este neaparat radio. Pentru ca este audio on demand.
E atat un continut educational cat si un storytelling pe care il consumi cand vrei, unde
vrei si cum vrei, un radio democratizat”.

Pe de altd parte, am remarcat faptul cd mai multe persoane din industriile
culturale considera cd astfel de distinctii asupra statusului podcasting-ului nu sunt
neaparat benefice pentru acest mediu. Este si cazul lui Anthony Gourraud, inginer in
departamentul Cercetare-Inovare al companiei Mediameeting din Toulouse, o
companie franceza de voice business care dezvolta prototipuri In podcasting, asistenti
vocali, smart radio sau webradio personalizat.

,»NUu existd neaparat o opozitie care trebuie facutd intre radio si podcasting.
Singura diferentd de potential vine din tehnologie. Fiecare este liber sa ofere si sa
consume continut online sau sa descarce continutul audio la nivel global, nu doar local.
Nu este cazul in radio. Istoric, nu a fost posibila livrarea de continut la cerere. Modelul
radio (emisie analogica in GO, apoi sosirea FM) a presupus intotdeauna, prin limitari
tehnice, o difuzare continud, cu ascultare identica pentru toti la un moment T, pe o
anumitd zona. ldeea este de alimentare a unei antene, care emite un singur flux audio
care se agata de ascultdtori. Acest model a fost apoi transpus in digital, in IP
(webradio) precum si in DAB + (Digital Audio Broadcasting). Insa IP-ul permite ceva
care aduce o experienta de ascultare revolutionara: utilizatorul nu mai este constrans de
momentul difuzarii continutului, ci are posibilitatea de a consuma la cerere. Asa s-a
impus podcasting-ul in distributia RSS. Insi consider si cred totusi ci practic,
podcasting-ul este o nouda forma de radiodifuziune, nu este ceva in afara. Mai degraba,
ar trebui sa facem distinctia intre difuzare si podcasting. Radioul poate face podcast in

1 Tnterviu personal cu George Buhnici, realizatorul podcast-ului IGDLCC (Informatie gratis
despre lucruri care costa).
12 Interviu personal cu Dan Fintescu, scenarist, regizor si interpret al podcast-ului Murdar-.



mod natural, dar invers nu este posibil din cauza constrangerilor tehnice, financiare si
chiar legale (drepturi de autor etc.)”".

Si Dragos Stanca sustine cé aceastd impartire este tot mai irelevanta si crede ca
lucrurile ar trebui simplificate.

Concluzii

Este interesant de remarcat faptul cd atit radiodifuzorii cat si podcasterii si
specialistii care dezvoltd proiecte audio in industriile culturale au scos in evidenta
faptul ca desi podcasting-ul nu poate fi definit ca fiind un nou radio, nu poate fi
desprins in totalitate de radioul traditional. Pentru majoritatea intervievatilor insa,
podcasting-ul reprezintd mai degraba un radio a la carte, un suport sau un melanj intre
radio si noile tehnologii media.

Desi raméane legitima definirea radioului prin intermediul programelor sale si a
continutului media, mai degraba decat prin imperfectiunile transmisiei fara fir, exista o
distinctie clara intre captarea unui semnal de catre radioul analogic si cel digital. Cu
toate acestea, receptia webradio rdmane destul de apropiatd de cea a retelei FM,
difuzarea fiind supusa logicii fluxului. Dar acest lucru nu se intdmpla in cazul podcast-
urilor, unde relatia dintre emitator si receptor este diferitd. Pentru cd expresia aici si
acum in sensul de live, de fast-radio, nu mai este caracteristica podcast-urilor. Spre
deosebire de radio, podcast-ul nu este dependent de rapiditate si se sincronizeaza cu
ascultatorul. Mai mult, acest tip de difuzare nu mai este efemer, ci ramane, se
materializeaza, poate fi arhivat. Devine un obiect concret care poate fi intrerupt de
catre ascultator si ascultat ori de cate ori isi doreste, datorita faptului ca nu mai este
inregistrat in flux, ci dimpotriva, intr-o logica a stocarii. Asadar, reconfigurat in jurul
acestor caracteristici, am putea spune cd podcast-ul reprezinta mai degraba o trecere de
la radioul traditional - fast-radio, la cel personalizat, a la carte.

Insa pentru ca radioul traditional si se integreze complet in acest ecosistem, este
necesara o schimbare a productiei. Prin urmare, este necesar ca operatorii de radio sa
gandeascd in termeni digitali intregul mediu nou de distributie si consum de continut
sonor. Incepand cu boxe, aplicatii si platforme audio conectate. Cred ci de fapt in asta
constd supravietuirea radioului traditonal. In oferirea de continut audio pe canale
diferite, adica in regandirea unor noi utilizari digitale.

13 Interviu personal cu Anthony Gourraud, inginer in departamentul Cercetare-Inovare al
companiei Mediameeting din Toulouse.
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